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Milj6arbete i smaforetag

Sammanfattning

Trots allt mer fokus pa milj6fragor dr kunskapen om hur den absolut storsta gruppen foretag,
smaforetagen, arbetar med dessa fragor bristande. Foretagarna skingrar hir en del av denna
okunskap och ger dessutom tips pa hur flera goda ambitioner kan realiseras.

De redovisade resultaten ger sammantaget en mycket positiv bild av smaféretagarnas miljoarbete.
Det visar sig att smaforetagarna i stor utstrackning drar sitt stra till stacken. Majoriteten av dem
har milj6anpassat sin verksamhet och upplever samtidigt tydliga, inte minst affarsmassiga,
fordelar av miljdanpassningen. Smaféretagens miljéarbete dr proaktivt dir egna initiativ ar
viktigare 4n myndighetskrav och lagstiftning. Miljolagstiftningen anses dock daligt anpassad till
smaforetag.

Med denna bakgrund menar Foretagarna att det maste bli latt att gora ritt. Vi ser ingen brist pa
engagemang eller drivkrafter hos smaféretagarna. Miljolagstiftningen behéver dock bli enklare
och mer smafdretagsanpassad for att engagemanget inte ska riskera att komma pd skam. Det
handlar inte om att sinka vara ambitioner pa miljdomradet. Det handlar istillet om att géra det
mojligt att realisera dem.
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Miljoarbete i sméforetag — ett eftersatt men viktigt forskningsomrade

Debatten kring miljéfragor dr intensiv, inte minst mot bakgrund av klimatférindringarna.
Mediernas fokus ar ofta pa de storre féretagens miljdarbete och miljopaverkan. Men 6ver 99 %
av alla svenska foretag har mindre 4n 50 anstillda. Kunskapen om smaféretagens miljéarbete ar
dock tyvirr mycket begrinsad.

Smiféretagarnas miljoarbete ér ett eftersatt forskningsomrade. Kunskapsluckorna har hittills inte
bara gillt vilken form av miljéarbete som smafdretagare bedriver utan det har ocksa saknats
kunskap om vilka fordelar som smaféretagare upplever av ett 6kat miljéarbete och vad som
mojligen hindrar féretagen fran att géra mer.

For att skingra denna okunskap har Foretagarna gjort tva undersékningar om smaforetagens
miljéarbete: dels en panelundersékning bland vira medlemmar, dels en bredare
urvalsundersckning (SKOP). Urvalsundersokningen kompletterar och visar samstimmiga resultat
med panelundersékningen bland Foretagarnas medlemmar.

En majoritet av smaféretagen har miljéanpassat sin verksamhet

Foretagarnas urvalsundersokning visar att en klar majoritet (54 %) av smaféretagen' pa ndgot sitt
har miljéanpassat sin verksamhet. Denna andel skiljer sig mellan foretag av olika storleksklasser.
Bland de riktigt sma foretagen med mellan en och tio anstillda 4r motsvarande andel 50 %. De
stora och medelstora foéretagen med minst femtio anstillda har arbetat med miljéanpassning i en
hégre utstrickning dn smaféretagen. Hela 87 % av dessa foretag uppger att ett anpassningsarbete
har skett. I Foretagarnas panelundersékning var andelen féretag som miljéanpassat sin
verksamhet 68 %.

Diagram 1. Miljéanpassning i sma och stora féretag.
Har du pa nagot sitt miljdanpassat ditt foretags verksamhet?
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"' Med sméforetag avses i texten foretag med 1-49 anstillda
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Andelen smafdretag som pa nagot sitt har miljéanpassat sin verksamhet ar dock troligen storre
in de ovan nimnda 54 %. Nir foretagarna far foljdfrigor om konkreta dtgirder som de
genomfort visar det sig att de arbetar med miljéfragor 1 en hogre utstrickning dn de sjilva tror.

Avfallshantering och energibesparande atgirder dr de vanligaste férekommande dtgarderna i
smaforetagen. Nistan nio av tio féretag (87 %) har arbetat med avfallshantering och atervinning
medan tva tredjedelar (67 %) av smaforetagen har sparat energi. Vidare har tva femtedelar (38
%) av smaforetagen minskat sina koldioxidutslipp medan en dryg tredjedel (36 %) har utarbetat
en miljépolicy. Det dr ocksa 36 % av foretagen som genomfort produktutveckling och 13 % som
har arbetat med miljomirkning av foretagets produkter.

Diagram 2 Genomférda atgirder i foretag med 1-49 anstallda.

Vilka av foljande atgarder har du och ditt foretag genomfort?
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De storre foretagen har genomgiende genomfért en miljdanpassning av verksamheten i en stérre

utstrickning. I diagram 3 visas genomférda atgirder i sméaféretag respektive i1 foretag med minst
50 anstillda.

Diagram 3. Genomf6rda atgirder i smé och stora foretag.

Vilka av foljande atgarder har du och ditt foretag genomfort?
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Smaforetagen upplever stora fordelar med miljdanpassningen

De smiféretag som uppger att de har miljéanpassat sin verksamhet upplever stora férdelar av
miljoarbetet och da sirskilt férdelar som dr kopplade till affarsnytta. Fyra av fem smaforetagare
(79 %) svarar att de sjilva eller deras medarbetare har blivit mer miljémedvetna. Tre av fem (61
%) har fatt nya kunder eller behallit gamla kunder pa grund av féretagets miljbanpassning.
Ytterligare tvd av fem (41 %) féretag upplever att de har fatt ett starkare varumirke. En tredjedel
(35 %) av foretagen har blivit mer konkurrenskraftiga. En ytterligare tredjedel (31 %) av
foretagen har sinkt sina kostnader. En dryg tiondel (11 %) anser att det blivit littare att rekrytera
personal och ytterligare tva femtedelar (42 %) ser andra férdelar med miljéanpassningen.

Diagram 4. Upplevda férdelar med miljéanpassning bland smaféretag.
Vilka férdelar ser du med en miljdanpassning av foretagets verksamhat?
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Motsvarande andelar f6r foretag med minst 50 anstillda dr ndgot storre. I diagram 5 visas de
upplevda férdelarna av miljéanpassning 1 smaforetag respektive foretag med minst 50 anstallda.
Anmarkningsvirt dr att hela 93 % av smaforetagen ser fordelar med miljéanpassningen.
Motsvarande andel f6r de stora féretagen uppgar till hela 99 %.
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Diagram 5. Upplevda férdelar med miljéanpassning bland sma och stora féretag.

Vilka fardelar ser du med en miljdanpassning av foratagets verksamhet?
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Egna initiativ 4r mycket viktigare an myndighetskrav/lagstiftning
Smiféretagens miljéanpassning sker i stor utstrickning utan tvingande
myndighetskrav/lagstiftning. Endast 13 % av smaforetagen svarar att deras miljoanpassning helt
beror pa myndighetskrav eller lagstiftning. En dryg tredjedel (35 %) svarar att miljéanpassningen

delvis beror pa myndighetskrav eller lagstiftning medan 6ver hilften (52 %) menar att
anpassningen inte alls beror pa krav och lagar.

Diagram 6. Beror smiforetagares miljdanpassning pa myndighetskrav/lagstiftning?
Beror din miljdanpassning pa myndighetskravi/lagstiftning?
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I panelundersékningen bland Féretagarnas egna medlemmar svarar en klar majoritet, 57 % att det
egna miljointresset var den frimsta drivkraften bakom foretagets miljéanpassning. Krav frin
myndigheter/lagstiftning kommer férst pd en fjarde plats bland de frimsta orsakerna med 9 % av
résterna. Pa andra och tredje plats placerade sig mer affirsdrivna anledningar 1 form av “Framtida
konkurrensfriga” med 17 % och ”Efterfrigan/krav frin kunder” med 11 %.

Diagram 7. Frimsta anledningen till féretagets miljéanpassning,.

Vilken &r den framsta anledningen till att foretaget valt att miljdanpassa verksamheten?
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Denna proaktiva instéllning till miljéarbete dr dven samstdmmigt med resultaten i en studie fran
Nutek fran 2004% Det viktigaste skalet till miljéarbete var i den undersékningen det egna
engagemanget tatt foljt av affirsdrivna skil som minskad resursatgang, konsumentkrav och 6kad
konkurrenskraft. Egennyttan av miljoarbetet bedémdes saledes vara en viktigare faktor dn externa
krafter.

Miljolagstiftningen ir inte anpassad till sméféretag

Foretagen har dven fatt ge dagens miljolagstiftning ett betyg pa hur smaféretagsanpassad den ir.
Skalan stricker sig mellan 1 som motsvarar ”inte alls smaféretagsanpassad” och 5 som motsvarar
“helt och hallet smaforetagsanpassad”. Smaféretagarnas samlade betygsittning dr 2,3 pa den
femgradiga skalan. De riktigt sma foretagen med firre dn tio anstillda ger samtidigt ett dnnu ldgre
betyg om 2,2. De storre foretagen ger det nagot hogre betyget 2,6. Den samlade bilden édr dock
att miljolagstiftningen underkdnns som daligt sméaféretagsanpassad.

2 Nutek. 2004. Det Ionsamma miljoarbetet. Miljdstrategier och resultat i smaforetag. Nutek — verket for
niringslivsforskning, Stockholm. Rapport B 2004:5. Sida 52.
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Diagram 8. Hur sméféretagsanpassad dr dagens miljélagstiftning?

Hur sméaféretagsanpassad anser du att dagens miljélagstiftning ar?
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Smaforetag drar sitt stra till stacken men det maste bli enklare

De redovisade resultaten ger sammantaget en mycket positiv bild av smaféretagarnas miljoarbete.
En majoritet av smaféretagen har miljéanpassat sin verksamhet och upplever samtidigt stora, inte
minst affirsmassiga, férdelar av miljéanpassningen. Smaforetagens miljoarbete dr ocksa proaktivt
dir egna initiativ dr viktigare dn myndighetskrav och lagstiftning.

Den redovisade betygsittningen av miljolagstiftningen 6verrensstimmer i stort med Foretagarnas
uppfattning: svensk milj6lagstiftning ar alltfor ofta daligt anpassad till smaféretagens
forutsattningar. Det tycks samtidigt finnas en stark och blockéverskridande politisk ambition att
verka for att Sverige ska vara ett foregangsland i miljofragor. For att kunna realisera denna
ambition krivs att det blir litt att gora ritt dven i smaforetagens miljGarbete.

Regelverk ar alltfor ofta konstruerade med stora féretags behov och moijligheter som mall.
Foretagarna forordar istillet att normgivningen i lagstiftningen ska utga fran smaforetagens
perspektiv enligt EU-kommissionens slogan ”Think small first”. Det dr battre att tinka i
smaforetagartermer fOrst och sedan anpassa reglerna for stora féretag istallet for tvirt om. De
krav som smaforetag kan uppfylla kan rimligen dven storre foretag klara av medan det omvinda
ofta inte dr fallet.

Kostnaderna for att tillmotesga miljélagstiftningen édr ocksa onddigt stor. Bara de svenska
foretagens administrativa kostnader (kostnaderna for att samla in, lagra och 6verféra information)
for regler pa miljbomradet har av Nutek uppskattats till ca 3,6 miljarder per ar. Regeringens
ambition att minska foretagens totala administrativa kostnad med 25 % till hosten 2010 ér
lovvird och mycket vilbehovlig, inte minst f6r smaféretagen. Men om malet ska nas maste
regelforenklingsarbetet ges en hogre prioritet.
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Foretagarna menar saledes att det maste bli latt att gora ritt. Det finns till synes ingen brist pa
engagemang eller drivkrafter hos smaféretagarna. Miljolagstiftningen behéver dock bli enklare
och mer smafdretagsanpassad for att engagemanget inte ska riskera att komma pa skam. Det
handlar inte om att sinka vara ambitioner pa miljdomradet. Det handlar istillet om att géra det
mojligt att realisera dem.

Sa hir gjorde vi unders6kningen

Statistiken i rapporten har sin huvudsakliga grund i en SKOP-undersokning. Statistiken frin
SKOP ir baserad pa telefonintervjuer med ett urval av svenska privata féretag med minst en
anstilld. Intervjuerna dr genomférda mellan 14 december 2007 och 8 januari 2008. Sammanlagt
intervjuades 602 personer. Efter viktning av urvalets strata gentemot den totala
foretagspopulationen i Sverige dr resultaten representativa for alla svenska foretag med minst en
anstalld.

Vi har dven anvint oss av vart eget panelverktyg dir vi stéller fragor till ndgra dem av vira ca
55 000 medlemmar som valt att ingd i panelen. Foretagarnas miljopanel genomférdes 1 november
2007. Antalet medlemmar som deltog i den webbaserade enkiten var 1986 stycken.



