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Inledning

Under september-december 2004 genomforde Miljosamverkan kampanjen ”Kolla korken™.
Syftet med kampanjen har varit att forebygga att barn forgiftas av kemikalier. Kampanjen har
riktats dels till forsdljningsstéllen, genom att tillsyn utdvats 1 butiker, dels till alla vuxna som
kommer i kontakt med smé barn, genom information om risker och vad man ska téinka pé vid
hantering av kemikalier.

I projektgruppen har foljande personer deltagit:

e Monica Lundberg, Boras miljoskyddskontor
Gunilla R4dman, miljo- och hélsoskyddskontoret i Lerum
Jan-Ake Rosén, miljé- och hilsoskyddskontoret i Lidkdping
Ellen Samuelsson, Bygg- och miljokontoret i Partille
Eva Tunhammar Hahn, Harryda kommuns konsumentvégledare
Anna-Lena Wullf, Boras miljoskyddskontor
Cecilia Lunder, Miljosamverkan Véstra Gotaland

I denna slutrapport har vi sammanfattat vad som gjorts i kampanjen, vilka resultaten blev,
samt dragit slutsatser av detta. Lite om vad som hénder i fortsittningen ndmns ocksa. Texten
ar sammanstilld av Cecilia Lunder, projektledare Miljosamverkan Véstra Gotaland, i samrad
med de andra i projektgruppen.

Slutsatser

Projektgruppen drar f6ljande slutsatser fran kampanjen:

» Vi har med denna kampanj uppmérksammat bristande barnsékerhet avseende
hélsofarliga kemikalier i form av daligt fungerande barnskyddande forslutningar och
oldmpliga placeringar i butikerna. Fragan har fatt uppmérksamhet bade 1 och utanfor
lanet. Tillverkare samt butikskedjor i hela landet och Kemikalieinspektionen har fatt
information om felaktiga produkter sa att felen ska kunna réttas till.

» Det ar vanligt med brister i butikerna. Vanligast forekommande ar oaktiverade
korkar, felaktig placering samt bristande egenkontroll. Det som 6verraskar mest ar
de daliga korkarna. Det har varit fler brister &dn vi hade véntat nir kampanjen startade.

» Det ar viktigt att Kemikalieinspektionen med anledning av resultaten fortsétter
diskussionen med branschen om de daligt fungerande korkarna sa att situationen
forbéttras. Tillverkarna méste kunna sikerstélla att korkarna fungerar bade nir de
lamnar fabriken och senare vid forséljning och anvindning.

» Miljoinspektorerna har generellt sett fatt ett bra bemdtande fran butikspersonal, som i
manga fall visat ett stort intresse for kampanjen. Brister har ocksd i manga fall snabbt
atgirdats. Tillsynen har fatt manga butiksansvariga att bli uppmérksammade pé sitt
ansvar for barnskyddande forslutningar och siker placering av hilsofarliga produkter.
Det ar viktigt att alla butikskedjor beaktar reglerna om placering av hilsofarliga
kemikalier i sina anvisningar till butikerna. Detta har nimligen visat sig brista i en del
fall.



» Ménga kommuner har deltagit i kampanjen'. Tjugonio kommuner har besokt ndrmare
400 fargaffdrer, livsmedelsbutiker och bensinstationer. Kommunerna har sammantaget
varit mycket aktiva och engagerade och manga har hort av sig till projektgruppen med
frdgor och kommentarer.

» Kampanjens budskap om barnsékerhet har spridits till manga av ldnets invanare
exempelvis genom kommunernas utskick av faktablad till BVC, forskolor och butiker.
Manga har nétts av budskapet genom massmedia, som uppméarksammat kampanjen i
bade tidningar och radiokanaler.

» Kommunerna uppskattar att arbeta med kemikalietillsyn i projektform, och med ett
avgriansat omrade. Det har varit létt att kommunicera budskapet och motivera
kampanjen.

Detta har gjorts 1 kampanjen

Projektgruppens stod och upptakten

Som stdd for kommunernas arbete togs en handledning fram. Denna innehdll information
om regler och risker, checklistor for tillsyn med mera.

Ett informationsblad togs ocksa fram. Det informerar om vad man N/
bor tinka pé och ér prytt med kampanjens logotyp. Det trycktes i @
8 000 exemplar och séldes till sexton kommuner.

Darutover tryckte ndgra kommuner egna informationsblad med det
gemensamma materialet som utgangspunkt.

En upptaktsdag arrangerades 1 Trollhdttan den 1 september. Ett 80-tal miljéinspektorer och
konsumentvégledare deltog och fick information om kampanjen. Karin Rumar, var
kontaktperson pa Kemikalieinspektionen, beridttade om vilka regler som géller.

I samband med kampanjstarten skickades ett pressmeddelande. Det uppmérksammades av
flera tidningar och radiokanaler.

Under kampanjens géng har flera kommuner hort av sig med fragor till projektgruppen. En
del svar har, tillsammans med annan information, skickats till alla miljokontor i form av brev.
Sammanlagt har tre sddana brev skickats.

Flera kommuner har ocksa vént sig direkt till Kemikalieinspektionen for att f4 vigledning.

Brev till barnomsorgsansvariga

Projektgruppen har skickat brev till ansvariga for barnomsorgen 1 vita” kommuner, dvs.
kommuner som inte deltog aktivt i kampanjen. Det gav en viss respons fran forskolor i nagra
kommuner som ville ha fler informationsblad.

! Kommunerna som deltagit ar Alingsas, Boras, Falkoping, Gristorp, Gullspang, Goteborg, Gotene, Herrljunga,
Harryda, Kungélv, Lerum, Lidkoping, Mariestad, Mark, Mellerud, Munkedal, Mdlndal, Partille, Skovde,
Stenungsund, Tibro, Tidaholm, Tranemo, Trollhittan, Uddevalla, Ulricehamn, Vara, Vinersborg och Amél.



Brev till butikskedjor

Ett brev har skickats till butikskedjor (centralt) om deras arbete for en séker placering av
kemikalier. Uppmaningen var att beakta reglerna om placering av hélsofarliga kemikalier i
beslut om riktlinjer till butikerna. Anledningen till det var att flera kommuner hérde av sig
och berittade att butikerna fir anvisningar om placering frén centralt héll. Och dessa stimmer
inte alltid 6verens med reglerna om hélsofarliga kemikalier.

Barnsikerhetskonferens

Information om kampanjen gavs vid tva tillfdllen i oktober till folkhdlsosamordnare, personal
frén barnavardscentraler och forskolor med flera pa en barnsdkerhetskonferens ordnad av
Vistra Gotalandsregionen.

”Miljotidningar”
I Miljomagasinet Vst nr 3/2004 publicerades en artikel om kampanjen. Miljomagasinet finns
att lasa pd www.o.Ist.se.

I Miljosamverkans eget informationsblad MVG har kampanjen omnédmnts vid tva tillfdllen (nr
16 och 17 2004).

Utvirdering

Infor utvérderingen skickades en enkdit till alla miljokontor. I de fall de samarbetat med
konsumentvégledare fick de besvara enkdten gemensamt.

Pa www.miljosamverkan.se

finns handledningen, brev, enkéten, pressmeddelanden och annan information.
(Klicka Kemikalietillsyn.)

Sammanfattning av resultat fran kommunernas enkatsvar

- Alla enkétsvar finns i bilagan -

Av lénets 49 kommuner har 29 deltagit i Kolla korken-kampanjen.

27 kommuner har utdvat tillsyn i fargbutiker, livsmedelsbutiker, bensinstation, byggvaruhus
med flera. 25 kommuner har satsat pa information till exempel genom att sprida
informationsblad, annonsera, ha kontakter med massmedia, ha information pa kommunens
webbplats, ordna utstillningar, utskick till invénare och foretag med mera.

Resultat frén tillsynen:

Bemotandet fran butiksrepresentanter har i de allra flesta fall varit bra. Manga har varit
intresserade och har litt tagit till sig kampanjens syfte.

Det har forekommit mycket brister. Nar kommunerna besvarat frdgan har ungefér halften
angett “mycket brister”.

De vanligaste bristerna dr oldmplig placering av produkterna (dvs. farliga produkter létt
atkomliga for sma barn), ej aktiverade korkar (dvs. korkar som maste skruvas at extra for att
fungera) och bristande egenkontroll (dvs. inga rutiner for att kontrollera korkarna och
sdkerstilla en sdker placering).


www.miljosamverkan.se
www.o.lst.se
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Oléamplig placering pa lagsta hyllan upptéicktes Man maéste kunna lita pa korken!
t.ex. 1 Stenungsund. Foto Lena Sedin Foto Anna-Lena Wullf

Enkitsvaren ger ingen entydig bild av i vilka slags butiker man péatraffat mest brister utan
detta varierar sannolikt frain kommun till kommun. Fler svarar livsmedelsbutiker och pa
bensinstationer, men ndgra har skrivit att det ocksa dr flest antal sidana butiker som besokts.

Brister som upptéckts har i ménga fall atgérdats direkt pa plats. I manga fall kommer
uppfoljning av tillsynen att ske.

Vi frigade kommunerna om vilka resultat fran tillsynen som varit sérskilt bra. Nagra svar som
speglar helheten:

- Viupplevde att vi minga ganger tydliggjorde barnsékerhetsfragorna for dem vi var ute
hos. De fick upp 6gonen for det ansvar som de som forsiljare har. Manga hénvisade forst
till att grossisterna ska skota detta och de anség till att borja med att de inte var direkt
ansvariga. Vi anser att vi har kunnat hjélpa dem med tips pa hur man i sin egenkontroll 14tt
kan kontrollera att forslutningarna fungerar som de ska.

- Att kampanjen har fitt genomslag dven utanfor vér lilla kommuns grinser och att
tillverkningsforetag har fatt patryckning bade fréan tillsynsmyndigheten och frén sina
kunder.

- Responsen frén tillverkare/leverantorer.
- Mérkningen i livsmedelsbutikerna var bra.

- Att vi kunnat visa pé forslutningar som inte varit aktiverade,
vilket gor tydligt for personalen att det dr viktigt att detta
kontrolleras.

Inspektdrerna provskruvade flaskorna i butikerna.
Foto Cecilia Lunder

- Vi valde att lagga tillsynen pa den nivén att det mest handlade om information och sedan
kontrollerade vi sadant som gick snabbt. Pa sa sitt gick det fort att gora fardigt, projektets
karaktir med vélvilligt intresse fran verksamhetsutdvarna bidrog ocksa till att det var
lattjobbat.

- Responsen hos butiksinnehavare var sirskilt bra. De flesta forstod att det var en viktig
kampanj och réttade till det som papekades som felaktigt.



Resultat informationsinsatser:

Ungefar hidlften av miljokontoren har fatt en del fragor och positiva kommentarer om
kampanjen och andra hélften har inte fatt ndgon sirskild respons. Tva har fatt negativa
kommentarer. I ett av de fallen handlade det om den avgift som miljokontoret tagit ut for sin
tillsyn. En kommun skriver att barnavardscentraler varit positiva, en annan att forskolor velat
ha mer material. Massmedia har ocksé visat intresse, men allmidnheten har inte hort av sig.

Monter med information i Trollhdttan
Foto Magnus Kristensson

Generellt for hela kampanjen:

Milj6samverkan far i genomsnitt betyget 4,4 (av 5) for stddet till kommunernas arbete med
savil tillsyns- som informationsarbete. Kommentarerna visar t.ex. att man uppskattat
informationsmaterialet som tagits fram, checklistor och projektgruppens svar pa fragor.

Nio miljokontor har samarbetat med konsumentviagledare, framforallt genom gemensamma
informationsinsatser. Flera svar visar att det antingen saknas konsumentvigledare i
kommuner eller att denne haft {or lite tid for att kunna delta.

Kampanjen har givits mycket utrymme i massmedia. Manga tidningar har skrivit om
budskapet och om kommunernas tillsyn. En del tidningar och radio har ocksa varit med ute pa
tillsynsbesok och rapporterat om hur det gér till.

En av manga artiklar om kampanjen —
Provinstidningen Dalsland Foto Lasse Lind



Avslutningsvis ndagra 6vriga kommentarer om kampanjen fran kommunerna:
- Hoppas detta sprider sig i resten av landet sa att kunskapen om barnskydd och sidker
placering sprider sig och blir nagot man tinker pd automatiskt.

- Behovs fortsatt arbete, framforallt pa central nivd mellan KEMI och leverantorer och
branschen.

- Bra med en riktad kampanj som &r vl avgransad. Det har darfor varit ldtt att genomfora
inspektionerna och det har ocksa varit ldttare att gora en bra inspektion. Avgransningen gor
ocksa att den fér battre genomslag hos dem vi besoker. Det ér en angeldgen fraga som
ingen kan ifragasitta.

- En bra och begransad kampanj som gett resultat och genomslag. En rolig och
engagerande kampanj! Méste ocksa tilldgga att det har varit jatteskoj och mycket givande
att vara med 1 projektgruppen.”

- Kampanjen borde varit forlagd pa varen nir folk borjar grilla, mojligtvis hade kampanjen
haft mer genomslagskraft och engangemanget fran allmédnheten blivit storre. Till varen kan
man ju ha en miniprojekt, detaljhandeln etc har redan haft kontakt med kampanjen och ar
redan inforstadd (férhoppningsvis), med riskerna nér inte barnskyddande forslutningar
fungerar.

- Kemikalietillsyn dr mycket lampligt att skota 1 projektform sa vi hoppas pa mer av den
varan.

- Mycket bra kampanj som ldmpar sig for alla kommuner. Ett bra underlagsmaterial och ett
avgrinsat "tillsynsomride" gjorde kampanjen enkel och effektiv att genomfdra. Aven om
tillsynsomrédet var avgréinsat (barnskyddande forslutning) sé hojde den
statusen/kunskapen inom kemikalietillsynen hos bade oss och niringsidkare.

- Vore intressant att fi reda pa vad Kemikalieinspektionen gor at vdra anmélningar och vad
foretagen vidtar for atgirder.

- Latt kampanj att haka pd, vil avgrinsat. Mer stod efter tillsynsbesok efterfridgas (ex pé
insp. utlatande), uppfoljning.

- Bra med kampanjen, tyvérr hann vi inte medverka 1 detta projekt men ser mycket positivt
pa att materialet tagits fram och projektet genomforts i andra kommuner.

Vad hander sen?

For Miljosamverkans del avslutas kampanjen med denna slutrapport. Ett pressmeddelande om
resultaten skickas ut samtidigt.

Flera kommuner kommer att fortsétta arbetet genom att folja upp brister som upptickts vid
tillsyn. Nagon kommun kommer ocksé att fortsétta med sitt tillsyns- och informationsarbete.
Kommuner med tillsyn over tillverkare kan som en f6ljd av kampanjens resultat ha fatt extra
arbete, i de fall andra miljokontor uppméarksammat brister hos tillverkarens produkter.

Kemikalieinspektionen har fitt mycket respons frdn kommuner och projektgruppen. Det har
lett till att en del fragor tas upp genom tillsyn. Det &r ocksa Kemikalieinspektionens ambition
att ta upp frdgan om daliga korkar med landets tillverkare, som en fortséttning pa det
samarbete som inletts med branschen.



Vid kampanjens start fick vi en del fragor om hur man informerar férdldrar som inte talar
svenska. Konsumentverket kommer under varen att ge ut information om olika risker for
barn, bland annat i samband med kemikalier och otdta forpackningar. En uppdaterad version
av det lilla héftet "For sdkerhets skull" kommer att ges ut dels pé svenska dels pa étta
invandrarsprak! Informationen &r tankt for fordldrar och andra som har hand om barn som ar
1-6 ar.

Miljosamverkan kommer vid fortsatt planering att ta hénsyn till de fina kommentarer som
manga kommuner givit om att arbeta med kemikalietillsyn 1 projektform och om att arbeta
med en begrdansad kampan;.

Tack for samarbetet!
/Projektgrupp Kolla korken
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Sammanstédllning av kommunernas enkétsvar 1 kampan;
Kolla korken

I denna bilaga har vi sammanstéllt alla kommunernas enkétsvar. Efter de flesta frdgor har man
kunnat lamna kommentarer. Har har vi valt ut ett antal som exempel, for att det inte ska bli
alltfor mycket text. Men vi har sjilvklart anvént oss av alla kommentarer nér vi dragit
slutsatser.

41 av 49 kommuner har besvarat enkéten

1. 29 kommuner har deltagit i kampanjen (tillsyn och/eller information):

2. Kommunerna har deltagit 1 f6ljande omfattning:

27 kommuner har utovat tillsyn i sammanlagt 387 butiker

Typ av butiker: 23 kommuner utovade tillsyn i fargbutiker
25 1livsmedelsbutiker
26 pa bensinstationer
20 1 andra sdsom jirn-, tridgards-, bildelshandel, byggvaruhus,
diversehandel

25 kommuner genom att informera

Olika sitt: 24 kommuner genom att sprida informationsblad

9 genom att annonsera

15 genom kontakter med massmedia (annat &n annons)

12 pa annat sitt, t.ex. kommunens webbplats, deltagande i
massor, folkhdlsotorg, folkhdlsovecka, information till alla
kommuninvanare och foretag, utstillning, direktutskick till
skolor och forskolor, pA Hem & Villamissa via
Konsumentvigledningen.

Kommentarer till frdgan pa nista sida

Bilagans sida 1 (7)



Kommentarer:

Vi har skickat till samtliga forskolor, dagbarnvardare, vardcentraler/BVC, apoteken samt knappt 60
butiker som kan ténkas vara berérda.”

”Annons i1 Gotene tidning , Nya Lidkopingstidningen (NLT) f6ljde med vid tillsyn och skrev artikel.”
”Harryda Posten skrev en artikel om kampanjen efter att ha varit med oss ute pa inspektion.
Informationsblad och hiftet fran Kemikalieinspektionen gavs till alla butiker vi besokte.”

” Annonsering via hemsida och intranét. Stor artikel i Kungélvsposten om projektet”

”Informationsblad delades ut till alla familjer med forskolebarn i kommunen och till BVC for utdelning
till smabarnsforéldrar som besoker dem. Lerums tidning hade en liten notis frain MHN:s kallelse.
Svarade ocksa pa fragor fran GP:s konsumentsida.”

”Inspektionerna skedde i form av "vargflocks inspektion" dvs 6 inspektorer var ute och inspekterade
butikerna samtidigt en torsdags eftermiddag. Kontakt med massmedia skedde forst efter inspektionerna
var slut da vi redovisade resultaten till ndimnden fick en artikel i Boras tidning, Hallandsnyheter samt
var med pa radio 7hérad”

”Informationsbladen har skickat ut till barnavardscentraler, forskolor, dagbarnvérdare, apotek och
bibliotek. Bladen har dven funnits i kommunhusets och bygg- och miljokontorets receptioner. Tva av
vara lokaltidningar har skrivit repotage om kampanjen. En av dessa var 4ven med ute pa en av vara
inspektioner. Vi har &ven blivit intervjuade i Radio P4 Goteborg.”

3. Kommunernas upplevda bemdétande fran butiksrepresentanter vid tillsyn

22 stycken svarade bra
5 stycken svarade varken bra eller daligt
2 stycken svarade daligt

Kommentarer:

”Mycket positivt bem&tande av alla utom en. Butikerna upplevde tillsyn mer som stdd adn kontroll.”
”Generellt sett bra, detta verkar vara ett omrade som inte har uppmérksammats sérskilt mycket tidigare
av handlare.”

”Maénga var intresserade av de fragor vi tog upp och vi fick ett bra bemoétande. Stillen med ett bra
bemoétande dominerade. Det forekom dock ocksé att man pé négra av de livsmedelsbutiker som
besoktes visade ett ointresse vid inspektionerna.”

”Vi tror att det goda bemdtandet har berott pa att kampanjens syfte har varit latt att ta till sig.”

”En del verksamheter tycker det ar jobbigt niar en myndighet kommer, framforallt mindre
livsmedelsaffarer. Personalen i butikerna har varit ovetande om att det hér problemet med icke
fungerande korkar existerat, de blev mer positivt instéllda till oss nir jag kunde visa att de
barnskyddande forslutningarna inte fungerade som de skulle. De flesta blev ocksa mer positivt instdllda
nér de forstod att det var en kampanj i hela lanet.”

”Avgiften for tillsynen har irriterat nagra.”

4. Omfattningen pa brister:

13 stycken svarade mycket brister
9 stycken svarade varken mycket eller lite
6 stycken svarade lite brister

Kommentarer till frdgan pa nista sida

Bilagans sida 2 (7)




Kommentarer:

”Egenkontroll sker i mycket liten utstrdckning, svaratkomlighet for barn brister, markning och sé ej
aktiverade korkar.”

P4 atta av nio stédllen fanns brister, dels i form av ej fungerade korkar och dels forvaring”

”Bristerna hadlade fraimst om att forslutningar som inte var aktiverade”

”Brister konstaterades pd ménga av de besokta butikerna. De allvarligaste bristerna bedoms vara nér de
barnskyddande forslutningarna inte fungerade samtidigt som de var placerade létt tillgéngliga for sméa
barn.”

”Det fanns ingen affar som var bristfri. Vanligast var ej aktiverade korkar samt placeringen.”

Vi har upptéckt brister i s& gott som varje butik, men naturligtvis har graden av allvarlighet varierat en
del.”

”De flesta hade felaktig placering men i 6vrigt inte sd mycket brister.”

”Mycket brister gillande forvaringen, fa brister gillande forslutningar och férpackningar”

”Ca 40 % av kontrollerade produkter hade brister. Ca 40 % av butikerna hade brister nér det géiller
egenkontrollen.”

5. Rangordning av brister. Légst podng = vanligaste bristen

(podng 1 hade inneburit att alla som svarat ansett att denna brist var den vanligaste, podng 6
hade inneburit att alla som svarat ansett denna brist som minst vanlig).

1,9 Placering av de hélsofarliga produkterna
2,2 Ej aktiverade korkar (dvs. sddana som maste skruvas at extra for att fungera)
2,2 Butikernas egenkontroll
4 Avsaknad av barnskyddande forslutning
4.4 Annat, t.ex. nirhet till godis, livsmedel, taktil mirkning (5 st), felmérkning (7 st), text

pa svenska saknas (3), etiketter som lossnar.

4,5 Ovriga brister pa barnskyddande forslutning

Kommentarer, sirskilda iakttagelser:

”Tva produkter saknade helt barnskyddad forslutning. Tio produkter hade korkar som inte fungerade till
stor del bilvardsprodukter.”

”De produkter som vi fann som var sérskilt daliga var tdndvétska och motortillsatser. Pa ver hilften av
forpackningarna av tindvitska var korkarna inte aktiverade eller fungerande inte alls.”

”Samma brister har patréaffats hos samma produkter i flera olika butiker, sarskilt oaktiverade korkar.
Nagot som vi ocksé har kunnat konstatera &r att det ofta ar produkter fran storre foretag, sarskilt
oaktiverade korkar. Ju storre butik desto mer kunskap. Oftast 6kar kompentensen om ansvaret for
butikens kemikaliefragor ar delegerat.”

”Kunskaper om kemikalier hos personalen var ringa, forhoppningsvis har de tagit del av den
information de fatt.”

”En forpackning rostskyddsmedel dér drendet 6vertagits av Kemikalieinspektionen, vid uppfoljande
tillsynsbesok uppticktes forsiljning av metanolhaltig spolarvétska utan tillstand.”

”Téandvitska, kaustiksoda”

Kommentar fran projektgruppen:
Nagra kommuner har ldmnat detaljerade uppgifter om vilka slags produkter som varit felaktiga. Dessa
har vi sammanstillt och skickat vidare till Kemikalieinpektionen.

Bilagans sida 3 (7)




6. Typer av butiker med mest brister generellt sett:

7 stycken svarade fargbutiker

12 stycken svarade livsmedelsbutiker

11 stycken svarade bensinstationer

3 stycken svarade annat, t.ex. jarnhandel, byggvaruhus, bildelshandlare

Kommentarer, exempel:

”Vi fann vildigt fa brister och besokte sa fa objekt att det inte gér att sédga nigot generellt om detta.”
”Livsmedelskedjor &r rétt bra men lilla butiken pé landet med dalig omsittning av vissa varor hade
samre kunskap om produkter och gamla produkter som ej uppfyllde lagkrav.”

”Oaktiverade korkar fanns i alla typer av butiker och i 6vrigt ingen distinkt skillnad”

”Endast smd skillnader har uppmérksammats mellan olika typer av butiker. Bensinstationer kan pga. av
sma utrymmen ha svért av ha de kemiska produkterna avskilda fran livsmedel. Bensinstationerna har
séllan nagon person som dr ansvarig for kemiska produkter. Dock kontrollerar de i hogre utstrackning
om de barnskyddande forslutningen fungerar.”

”Hos alla besokta farghandlare och bensinstationer fanns brister.”

”Dessa butiker har naturligtvis dven mest produkter.” (fargbutiker och bensinstationer avses)
”Bristerna ér att kemikalier som skall sta svaratkommligt for barn oftast star pa nedersta hyllplan. Att
korkarna med barnskyddande forslutningar &r tvungna att aktiveras innan de fungerar som de skall. Att
livsmedel och kemikalier inte star atskilda.”

7. Om brister som uppmarksammats vid tillsyn har atgérdats snabbt

16 stycken svarade ja
1 svarade nej
16 stycken vet inte

Kommentarer, tillvigagangssitt for att fa butikerna att dtgérda brister etc.:

”De tva produkter som saknade barnskyddande forslutning togs bort omgéende vid muntlig uppmaning.
Nir det géller omplacering har nagra (3 st) butiker atgérdat omgéende vid besoket, samtliga kommer att
fa skriftlig uppmaning att forbéttra placering.”

”Produkter med anmérkning skickade retur till leverantdr, omplacering av produkter har skett
omgaende, kontrollerat med stickprov ca en méanad senare.”

”Maénga géanger har det atgérdats direkt. I manga fall har man sagt att ska atgirda det direkt efter vart
besok. Vissa av dessa har f6ljts upp och varit ok. Négra har inte foljts upp sa dér kan vi med sékerhet
inte sdga om det &r atgérdat.”

”Vissa stéllen plockade bort direkt, andra skulle ta kontakt med levernator osv. Ingen uppf6ljning gjord
annu om &tgirder vidtagits.”

”Ar pé gang att gora en uppfoljning”

”Vissa butiker har dndrat omedelbart. Andra vet vi inte eftersom vi inte har gjort ndgon uppfoljande
tillsyn &nnu.”

8. Resultat fran tillsynen varit sdrskilt bra:

”Brandsképen é&r ett bra skydd for att hindra barn att komma at farliga kemiska produkter.”
Vi upplevde att vi ménga ganger tydliggjorde barnsékerhetsfrdgorna for dem vi var ute hos.
De fick upp 6gonen for det ansvar som de som forséljare har. Manga hinvisade forst till att
grossisterna ska skota detta och de ansag till att borja med att de inte var direkt ansvariga. Vi
anser att vi har kunnat hjédlpa dem med tips pa hur man i sin egenkontroll létt kan kontrollera
att forslutningarna fungerar som de ska.” forts. nésta sida
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”Att kampanjen har fatt genomslag dven utanfor var lilla kommuns grénser och att
tillverkningsforetag har fatt patryckning bade fran tillsynsmyndigheten och frén sina kunder.”
”Responsen frén tillverkare/leverantorer.”

”Vissa afférer har tagit till sig informationen som givits dem och ganska snabbt organiserat om
bland livsmedel och kemikalier, dock ej alla. En del objekt har fatt ett andra besok, dock ej
flertalet.”

”Miérkningen i livsmedelsbutikerna var bra.”

”Att vi kunnat visa pa forslutningar som inte varit aktiverade, vilket gor tydligt for personalen
att det ar viktigt att detta kontrolleras.”

”Vi valde att ldgga tillsynen pa den nivén att det mest handlade om information och sedan
kontrollerade vi sddant som gick snabbt. P4 sa sitt gick det fort att gora fardigt, projektets
karaktdr med valvilligt intresse fran verksamhetsutovarna bidrog ocksa till att det var
lattjobbat.”

”Bemdtandet, den 6vervigande delen var lyhdrda och intresserade.”

”Responsen hos butiksinnehavare var sirskilt bra. De flesta forstod att det var en viktig
kampanj och rittade till det som papekades som felaktig.”

9. 9 kommuner har samarbetat med kommunens konsumentvégledare

Kommentarer:

Vi har haft telefonkontakt om Kolla Korken projektet. Men var konsumentvégledare har inte tid som
rackt till ndgot djupare engagemang.”

”Har samarbetat med folkhélsotorget, forskolor och BVC.”

”Konsumentsekreteraren har deltagit vid planering, tillsyn och rapportskrivning. Positivt samarbete.”
Vi samarbetade nér det géller informationen ut till allmdnheten. Vi har dven haft lite hjélp av
kommunens informatdr.”

”Han holl precis pé och avsluta sin tjanst for att borja i Borés.”

”Saknas i kommunen.”

”Ja pa Folkhilsoveckan nér vi hade en utstillning om "kolla korken"”

”Tidaholms kommun har inte l&ngre ndgon konsumentvégledare. Tjansten drogs in fore
kampanjstarten”

”Informationsspridning genom montrar och informationsmaterial”

”Hon har deltagit i uppldgget av den informativa delen och sett till att information natt vissa utvalda
stdllen.”

”Miljoskyddskontoret har informerat Konsumentvagledningen om projektet. De hade tyvirr inte
resurser att delta aktivt men har &nda medverkat genom att sprida info till allménheten pé en Hem &
Villamissa.”

” Kontakt togs. Tid fanns ej.”

10. Respons pa informationen om kampanjen

3 stycken svarade att ménga har hort av sig med fragor, kommentarer m.m.
14 svarade att de fatt en del positiva kommentarer
14 svarade att de inte fatt nagon sérskild respons

2 svarade att de fatt en del negativa kommentarer

Kommentarer:
”Negativa kommentarer angdende tillsynsavgiften. En leverantor har hort av sig med fragor.”
”Overlag positivt bemétande vid tillsyn”
”De positiva kommentarerna har kommit fran BVC:s personal. Vi har ddremot inte fatt nagra fradgor
fran allménheten med anledning av informationen som lamnats.”

forts. nésta sida
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”Lite insatser pé infosidan kan vara en forklaring till att ingen direkt respons har erhallits.”
”Responsen under folkhdlsoveckan nér vi hade en utstéllning om projektet var det manga pensionérer
som hade kommentarer att det inte langre géllde dem, eftersom de hade vuxna barn. Det visade sig att
ménga hade barnbarn och manga av dem fick tdnka om. En del tyckte att de redan visste allt om "sant".”
”Butikerna har varit forstaende och lokaltidningen har visat intresse att skriva om projektet da det ar
klart. Annars har det varit tyst.”

”Inte haft ndgon speciell information.”

”Det lilla vi gjorde gav dock viss respon frén ndgra daghem. De ville ha mer material.”

11 a) Betyg Miljosamverkans stod for kommunernas tillsynsarbete
(pé en skala mellan 1 — 5 dér 5 ar hogsta betyg).

Medelbetyg 4,4

(13 st 5:or, 10 st 4:or, 2 st 3:0r)

11 b) Betyg Miljosamverkans sammantagna stod for kommunernas informationsarbete

Medelbetyg 4,4

13 st 5:or, 10 st 4:or, 3 st 3:or

Kommentarer:

”Bra informationsmaterial som var enkelt att bestélla.”

”Léatt kampanj att driva da materialet var vdl genomténkt och litt att folja. Stimde bra Gverens i tiden
med Ovriga aktiviteter inom folkhilso och barnomsorg.”

“Efter att ha lést tillsynsvigledningen var det vildigt latt att ut och inspektera. En grupp av
tillsynsobjekt som man inte i vanliga fall kommer ut till sérskilt ofta.”

”Bra med nyhetsbreven om saker som har uppméarksammats under kampanjens gang. Det har dven varit
bra med de fardiga brevmallarna.”

”Bra informationsmaterial”

”Jag har bara hort positiva kommentarer fran olika kommuner i lanet.”

”Saknar information fran Keml med anledning av den védgledande domen som kom i september 2004.
Vad gor Keml och nir?”

”Bra med en gemensam upptaktsdag, 4ven bra handledning. Den mesta kontakt har varit med Karin
Rumar pa Kemi. Kontoret har intern kunskap om kemikalielagstiftning sa kontakten med
miljosamverkan har inte blivit sa stor utan det har funkat bra.”

”Bra med uppf6ljande information, svar pa fragor.”

”Allt fanns som vi behdvde.”

“Tog fram eget informationsmaterial utifrdn Miljosamverkans mallar.”

12. Ovriga kommentarer (om kampanjen, resultaten, forslag pa uppféljning m.m.):
”Hoppas detta sprider sig i resten av landet sé att kunskapen om barnskydd och séker
placering sprider sig och blir ndgot man tianker pa automatiskt. Att rutiner for egenkontroll
finns.”

”Vél organiserad och vil avgrinsat projekt, tror inte det finns behov av uppfojning.”
”Behdvs fortsatt arbete, framforallt pa central niva mellan KEMI och leverantérer och
branschen.”

”Bra med en riktad kampanj som é&r vil avgridnsad. Det har darfor varit 14tt att genomfora
inspektionerna och det har ocksa varit littare att gora en bra inspektion. Avgransningen gor
ocksa att den far béttre genomslag hos dem vi besdker. Det dr en angeldgen fraga som ingen
kan ifragasitta.”

forts. nésta sida
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”En bra och begrinsad kampanj som gett resultat och genomslag. En rolig och engagerande
kampanj! Maste ocksa tilldgga att det har varit jatteskoj och mycket givande att vara med i
projektgruppen.”

”Kampanjen borde varit forlagd pé varen nér folk borjar grilla, mojligtvis hade kampanjen haft
mer genomslagskraft och engangemanget fran allménheten blivit stdrre. Till varen kan man ju
ha en miniprojekt, detaljhandeln etc har redan haft kontakt med kampanjen och 4r redan
inforstadd (forhoppningsvis), med riskerna nér inte barnskyddande forslutningar fungerar.”
”Kemikalietillsyn dr mycket lampligt att skota i projektform sa vi hoppas pa mer av den
varan.”

”Mycket bra kampanj som ldmpar sig for alla kommuner. Ett bra underlagsmaterial och ett
avgrinsat "tillsynsomrade" gjorde kampanjen enkel och effektiv att genomfora. Aven om
tillsynsomradet var avgransat (barnskyddande forslutning) sa hojde den statusen/kunskapen
inom kemikalietillsynen hos bade oss och niringsidkare.”

”Vore intressant att fa reda pa vad Kemikalieinspektionen gor at vra anmélningar och vad
foretagen vidtar for atgérder.”

”Baskunskaperna om méarkning av kemiska produkter forbéttrades och uppdaterades genom
deltagande i projektet vilket gav inspiration till att ev fortsétta med ytterligare ndgon typ av
mérkningsprojekt.”

Vi har dnnu inte avslutat projektet, har bara varit ute pa ca hélften av véra tilltdnkta objekt.
Var avsikt &r att gora tillsyn pa alla foretag som hanterar kemikalier i kommunen, dock har vi
ej med sma nérbutiker etc. Vi har dessutom utdkat till att kontrollera mer &n vad kampanjen
omfattar.”

”Létt kampanj att haka pa, val avgransat. Mer stod efter tillsynsbesok efterfragas (ex pé insp.
utlétande), uppfoljning”

Vi kontrollerade ocksa om férpackningen hade kdnnbar varningsmarkning, om texten var pa
svenska och om produkten var ritt méarkt. Det gick dndé ganska fort att gora allt detta.”
”Tyvirr blev vart engagemang daligt. Vi kommer dock fortsétta kampanjen i vér.”

”Bra med kampanjen, tyvérr hann vi inte medverka i detta projekt men ser mycket positivt pa
att materialet tagits fram och projektet genomforts i andra kommuner.”

”Vi deltog ej eftersom vi gjorde ordentlig kemikalietillsyn pa samtliga foretag 2003, och det
var just inga anmérkningar d&. Har dven tidigare skickat ut Kemikalieinspektionens broschyr
till alla foretag. Sakert hade vi hittat saker denna gang om vi f6ljt er fina checklista, men vi
hade inte resurser att ldgga tid pa detta nu.”

”V1 har tyvérr inte engagerat oss i miljosamverkans arbete den senaste tiden, men anvénder
oss flitigt av olika typer av material som samverkan tagit fram.”
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